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Resumen

Las campafias electorales en Espafia se caracterizaban por su enfoque predominante en los
medios tradicionales como la televisién, la radio y la prensa escrita, a través de los cuales los
partidos politicos dirigian sus mensajes hacia una audiencia amplia. Sin embargo, el surgimiento
de Internet y las redes sociales ha introducido cambios significativos en la estrategia de
comunicacién politica. Este estudio se propone realizar un analisis exploratorio de los discursos
de los principales partidos politicos espafioles durante las elecciones generales de 2023 en la
red social TikTok. El andlisis del discurso ha revelado que esta plataforma emergié como un
canal crucial para la participacion politica y la difusién de mensajes electorales en el contexto
electoral espafiol mas reciente. Los partidos politicos y sus candidatos han aprovechado su
capacidad para alcanzar a una audiencia joven y comprometida. Los equipos de campafia
crearon contenido creativo y entretenido disefiado especificamente para TikTok, incluyendo
videos breves, desafios, memes politicos y parodias que capturaron la atencién de los usuarios
y los estimularon a participar activamente en el proceso electoral y en los debates politicos. Los
discursos politicos fueron variados y versaron sobre temas como la economia post-pandemia, el
empleo, la gestion sanitaria frente al COVID-19, politicas sociales como pensiones y educacion,
la cuestidn territorial, la sostenibilidad ambiental y la ética politica, incluyendo la lucha contra la
corrupcion. Estos temas reflejan tanto las preocupaciones inmediatas de la ciudadania como los
desafios estructurales a los que se enfrenta Espafa en el ambito politico, econémico y social.

Abstract

Electoral campaigns in Spain used to be characterised by their predominant focus on traditional
media such as television, radio and the written press, through which political parties directed their
messages towards a broad audience. However, the emergence of the Internet and social
networks has introduced significant changes in political communication strategy. This study sets
out to conduct an exploratory analysis of the discourses of the main Spanish political parties
during the 2023 general elections on the social network TikTok. The discourse analysis has
revealed that this platform emerged as a crucial channel for political participation and the
dissemination of electoral messages in the most recent Spanish electoral context. Political parties
and their candidates have taken advantage of its ability to reach a young and engaged audience.
Campaign teams created creative and entertaining content designed specifically for TikTok,
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including short videos, challenges, political memes and parodies that captured users' attention
and encouraged them to actively participate in the electoral process and political debates. The
political discourses were varied and covered topics such as the post-pandemic economy,
employment, health management versus COVID-19, social policies such as pensions and
education, the territorial question, environmental sustainability and political ethics, including the
fight against corruption. These issues reflect both the immediate concerns of citizens and the
structural challenges facing Spain in the political, economic and social spheres.

Palabras clave: Redes sociales; TikTok; Comunicacion Politica; Campafa electoral; Espafia;
Anadlisis del discurso.

Keywords: Social networks; TikTok; Political Communication; Electoral campaign; Spain;
Discourse analysis.

1. Introduccién

Esta investigacion se centra en el analisis de la campafia de las elecciones generales
espafiolas de 2023 en la red social TikTok, presentandose como un estudio exploratorio
gue busca ofrecer los primeros hallazgos sobre los discursos que los cuatro principales
partidos politicos espafioles (Sumar, PSOE, PP y Vox) articulan en esta novedosa
plataforma durante el periodo electoral. En linea con Garcia-Orosa (2021), este trabajo
se enmarca en la cuarta ola de la comunicacion digital, caracterizada por la presencia
de actores hibridos y procedimientos fluidos. Los hallazgos del estudio intentan arrojar
luz sobre un escenario muy dinAmico y complejo, y en ocasiones, proporcionan
interpretaciones divergentes sobre el fendbmeno en cuestion.

Las campafas electorales en Espafia han experimentado una evolucion significativa a
lo largo de los afios, impulsada por los avances tecnologicos y los cambios en la
sociedad (Orejuela, 2022). Esta evolucién ha transformado la manera en que los
partidos politicos se comunican con los votantes, desarrollando estrategias mas
sofisticadas y adaptadas a las nuevas realidades mediaticas y sociales (Carceller,
2013).

En las décadas pasadas, las campafias electorales en Espafia estaban dominadas por
los medios tradicionales como la television, la radio y los periédicos (Figuereo-Benitez,
Sussi de Oliveira y Mancinas-Chavez, 2024; LoOpez-Rico, Gonzalez-Esteban vy
Hernandez-Martinez, 2020; Bustamante, 2013). Estos medios permitian a los partidos
alcanzar una audiencia masiva, aungue con limitaciones en términos de segmentacion
y personalizacion del mensaje (Ballesteros-Herencia, 2022). Segun Valdivia y Figuereo-
Benitez (2022), la television, en particular, jugd un papel crucial en las campafias, con
debates electorales y anuncios politicos que eran una parte esencial de la estrategia de
comunicacion de los partidos.

Con el avance de la tecnologia y la aparicion de Internet, las campafas electorales
comenzaron a experimentar cambios significativos. Segun Lépez-Fernandez (2022), la
llegada de los medios digitales, especialmente las redes sociales, abri6 nuevas
posibilidades para la comunicacion politica. Las plataformas como Facebook, Twitter,
Instagram y YouTube se convirtieron en herramientas fundamentales para las
campafias, permitiendo a los partidos politicos interactuar directamente con los
votantes, compartir contenido en tiempo real y segmentar sus mensajes de manera mas
precisa (Gonzalez-Ofate, Jiménez-Marin y Sanz-Marcos, 2020).

2. La evolucidén de las campafias electorales en Espafa
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Antes de la llegada de internet y las redes sociales, las campafias electorales en Espafia
se fundamentaban en medios tradicionales de comunicacion y una destacada presencia
en el espacio publico (Marcos-Garcia, Alonso-Mufioz y Lopez-Meri, 2021). La television,
la radio, la prensa escrita y la propaganda fisica constituian los principales vehiculos
para la difusién de mensajes politicos, mientras que el contacto directo con los votantes
y la movilizaciéon de recursos humanos y materiales desempefiaban un papel crucial en
la estrategia electoral (Lépez-Fernandez, 2022).

Con el avance tecnolégico, las campafas electorales en Espafia han evolucionado
desde una dependencia predominante en los medios tradicionales hacia una creciente
presencia en medios digitales, incluyendo redes sociales, sitios web y aplicaciones
moéviles (Chadwick, 2013). Esta transformacion ha permitido a los partidos politicos y a
los candidatos emplear estrategias de marketing digital, publicidad en linea y redes
sociales para alcanzar a un publico mas amplio y diverso (Wilches, Guerrero y Nifio,
2024). La integracion de estos medios digitales ha revolucionado la forma en que se
disefian y ejecutan las campafias, posibilitando una interaccion mas directa y la
personalizacion del mensaje politico (Nazaro, Crozzoli y Alvarez-Nobell, 2019;
Chadwick, 2013).

Estas campafias politicas han experimentado una significativa profesionalizacién en
términos de estrategia, comunicacion y gestion (Tirado-Garcia y Doménech-Fabregat,
2021). Los partidos politicos han comenzado a contratar consultores, expertos en
comunicacion y analistas de datos para desarrollar estrategias de campafia mas
efectivas y alcanzar a los votantes de manera mas eficiente (Sanchez y de Aguilera,
2023). Esta profesionalizacion ha llevado a una mayor sofisticacion en la planificacion y
ejecucion de las campafias, reflejaAndose en el uso de técnicas avanzadas de
segmentacion y andlisis del comportamiento electoral (Lucas, 2019).

Con el progreso de la tecnologia de analisis de datos, las campafas electorales en
Espafa han adoptado enfoques mas personalizados y microsegmentados para llegar a
los votantes (Moreno, Alsarayreh y Figuereo-Benitez, 2024; Schuliaquer y Vommaro,
2020). Se utilizan datos demograficos, comportamentales y de preferencias para
adaptar los mensajes y las estrategias de campafia a grupos especificos de votantes
(Garcia, 2021). Esta capacidad de microsegmentacion permite a los partidos politicos
dirigirse a segmentos del electorado con mensajes altamente personalizados,
incrementando asi la efectividad de sus esfuerzos de comunicacion y persuasion
(Deuze, 2021).

Ademads, las campafias electorales en Espafia han puesto un mayor énfasis en la
participacién ciudadana y la movilizacion de votantes (Lasulaitis y Nebot, 2013). Los
partidos politicos y los candidatos emplean técnicas de movilizacion, como la
organizacion de eventos, el puerta a puerta y el voluntariado, para involucrar a la
ciudadania y aumentar la participacion en las elecciones (Nohlen, 2004). Estas
estrategias no solo buscan incrementar la participacion electoral, sino también fomentar
un sentido de comunidad y compromiso entre los votantes, lo cual es crucial para
fortalecer la democracia y la legitimidad del proceso electoral (Mufiz, Dader, Téllez y
Salazar, 2016).

Con el aumento de la conciencia publica sobre la transparencia y la rendicion de
cuentas, las campanfas electorales en Espafia han tenido que adaptarse a las demandas
de mayor transparencia y acceso a la informacion (Cardenas, Mancinas-Chavez y
Figuereo-Benitez, 2022). Los partidos politicos estan bajo una mayor presion para
divulgar sus finanzas, sus actividades de campafia y sus agendas politicas. Esta
demanda de transparencia ha llevado a la adopcion de practicas mas abiertas y
responsables, fundamentales para mantener la confianza del publico y asegurar un
proceso electoral justo y equitativo (Villoria, 2021).
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No obstante, las campafias electorales en Espafia enfrentan desafios significativos
relacionados con la desinformacion, la propaganda y la manipulacion en la red
(Magallén, 2019). Los partidos politicos y los candidatos deben estar conscientes de la
difusion de noticias falsas y las campafias de desinformacion que pueden influir en la
percepcion publica y el resultado de las elecciones (Rodriguez, 2019). Abordar estos
desafios requiere un esfuerzo concertado para promover la alfabetizaciéon mediatica
entre los votantes y desarrollar mecanismos eficaces para identificar y contrarrestar la
desinformacion, asegurando asi la integridad del proceso electoral (Rivas-de Roca,
Morais y Jer6nimo, 2022).

Por su parte, la red social TikTok ha emergido como una herramienta fundamental en
las campafas electorales de los partidos politicos debido a diversos factores clave (Li,
Guan, Hammond y Berrey, 2021). Lanzada mundialmente en 2018, inicialmente atrajo
a usuarios jovenes, especialmente menores de edad, que subian videos de baile y retos
(Kennedy, 2020). Desde 2020, debido a la pandemia, el uso de TikTok se incrementd
significativamente, diversificando los contenidos y cambiando el perfil del usuario
promedio (Aslam, 2023). En 2020, 2021 y 2022, fue la aplicacion mas descargada,
alcanzando 1.800 millones de usuarios en 2023, incluyendo Douyin (We Are Social y
Hootsuite, 2023). El usuario medio pasa 85 minutos al dia en la plataforma,
considerandola la mas adictiva (Marengo et al., 2022). Actualmente, el 43% de los
usuarios tienen entre 18 y 24 afos, seguido por un 32% entre 25 y 34 afos, siendo
también la plataforma con mayor participacion de usuarios (Aslam, 2023).

La plataforma atrae a una audiencia predominantemente joven, un grupo demografico
crucial para las estrategias politicas modernas (Morejon-Llamas, Ramos-Ruiz, y
Cristofol, 2024). Su formato de videos cortos y visuales permite a los partidos transmitir
mensajes de manera concisa y efectiva, adaptandose al tiempo de atencion limitado de
los usuarios (Navarro-Guere, 2023). Ademas, el algoritmo avanzado de TikTok facilita
la personalizacién del contenido, aumentando la probabilidad de que los mensajes
politicos lleguen a la audiencia deseada de manera viral (Garcia-Prieto, Bonilla-del-Rio
y Figuereo-Benitez, 2024). La plataforma también fomenta la participacion activa y la
interaccion directa entre politicos y votantes, lo que puede mejorar la percepcién de
autenticidad y cercania de los candidatos (Rivas-de Roca et al., 2022).

3. Objetivos y metodologia

El presente estudio tiene como objetivo principal analizar el discurso de las
publicaciones en la red social TikTok de los partidos politicos y coaliciones de dmbito
nacional durante la campafa electoral de los comicios para el Congreso de los
Diputados y el Senado el 23 de julio de 2023. Especificamente, se pretende identificar
y analizar los temas predominantes abordados y el enfoque en las publicaciones de
Sumar, Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE), Partido Popular y Vox.

Para alcanzar estos objetivos, se utilizard la metodologia cualitativa del analisis del
discurso del contenido de las publicaciones en TikTok. El analisis del discurso es un
enfoque complejo y multifacético que requiere una comprension profunda tanto del texto
como del contexto (Van Dijk, 1997). La metodologia del analisis del discurso politico en
redes sociales combina enfoques del analisis del discurso tradicional con técnicas
especificas para el estudio del contenido generado en plataformas digitales. A través de
la combinacion de andlisis textual, contextual y critico, esta metodologia busca
desentrafiar las dinAmicas subyacentes de poder y significado en el uso del lenguaje
(Fairclough, 1995). Esta metodologia permitira un analisis exhaustivo y detallado del
discurso politico en TikTok, proporcionando insights valiosos sobre qué temas y
enfoques versaron las publicaciones de los partidos politicos en Espafia durante las
elecciones generales de 2023.
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La muestra de andlisis estd compuesta por un total de 152 publicaciones realizadas
durante el periodo de campafia electoral para las elecciones generales espafiolas de
2023, comprendido entre el 7 y el 21 de julio de ese afo. Dada su visibilidad, en este
computo se han tenido en cuenta también los posts (10) que estos perfiles tenian
ancladas en la parte superior de sus cuentas, aunque no hayan sido publicados en el
periodo temporal analizado. Se analizaran especificamente las publicaciones difundidas
por las cuentas oficiales y verificadas en TikTok de los partidos Sumar (@sumar_oficial),
PSOE (@psoe), PP (@partidopopular) y Vox (@vox_espana).

El analisis se enfocard en el contenido de las publicaciones para identificar las
estrategias discursivas y retéricas empleadas. Esto incluira la identificacion de marcos
narrativos, el uso de simbolos y metéaforas, y las apelaciones emocionales. La red social
TikTok, con su formato audiovisual y alta interaccion, ofrece una rica fuente de datos
para este analisis.

4. Resultados

Durante las elecciones generales de 2023 en Espafia, los principales partidos politicos
utilizaron TikTok para llegar a una audiencia joven y diversa, adaptando sus estrategias
comunicativas a las caracteristicas de la plataforma para maximizar su alcance e
influencia. A continuacion, se presenta un analisis del discurso de los partidos espafioles
en TikTok durante la campafia electoral.

4.1. Sumar

El grupo Sumar en Espafia es una coalicibn que agrupa a diversos partidos y
movimientos politicos de izquierda, unificados bajo el liderazgo de Yolanda Diaz para
presentar una alternativa en las elecciones generales de 2023. Al unirse, estas fuerzas
buscan presentar una alternativa unificada y fuerte frente a otros partidos y coaliciones
en el espectro politico espafiol, con el objetivo comin de promover una agenda
progresista y de justicia social. Esta alianza busca consolidar una fuerza progresista
significativa en el panorama politico espariol, integrando a varias organizaciones con
trayectorias y enfoques distintos pero complementarios.

Yolanda Diaz, en calidad de lider de la coaliciébn politica Sumar, ha articulado un
discurso en la red social TikTok distintivo durante las elecciones generales de 2023 en
Espafa, caracterizado por varios elementos fundamentales. Diaz ha destacado
principalmente por su firme énfasis en la justicia social y los derechos laborales,
aspectos que han ocupado un lugar central en su plataforma politica. Con una
trayectoria como ministra de Trabajo y Economia Social, ha capitalizado su experiencia
y logros en la red para atraer a votantes preocupados por las condiciones laborales y la
desigualdad econémica.

En algunas de sus publicaciones, Diaz ha subrayado su papel en la derogacién de
aspectos clave de la reforma laboral y en la promocion del salario minimo
interprofesional (SMI), posicionandose como una defensora incansable de los derechos
de los trabajadores y de la mejora de sus condiciones laborales, como se observa en la
Figura 1. Esta postura no solo refleja su compromiso con la equidad en el @mbito laboral,
sino que también proyecta una imagen de liderazgo comprometido con los sectores mas
vulnerables de la sociedad.

Figura 1. Yolanda Diaz defendiendo mejorar la calidad de los empleos
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Juan C. Figuereo-Benitez y Pastora Moreno-Espinosa

Es por
los trabajadores
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Fuente: Tiktok @sumar_oficial. (Arial, 8, centrado en péagina).

En cuanto a sus propuestas de politicas progresistas, el discurso de Diaz se distingue
por su enfoque en temas cruciales como la transicion ecoldgica, la igualdad de género
y el fortalecimiento de los servicios publicos. Ha abogado en TikTok por una transicion
ecoldgica justa que no solo combata el cambio climatico, sino que también genere
empleos sostenibles y promueva una mayor inversion en educacion y sanidad publica.
Este compromiso con politicas orientadas al bienestar social y ambiental refleja su vision
integral de desarrollo sostenible y equitativo para el pais.

Ademas, Yolanda Diaz ha adoptado un estilo comunicativo cercano y empatico en la
red, buscando conectar emocionalmente con los votantes a través de un lenguaje
accesible y la narracion de experiencias personales y testimonios de ciudadanos
afectados por las politicas gubernamentales. Esta estrategia no solo humaniza sus
propuestas politicas, sino que también fortalece su conexion con la base electoral al
resonar en un nivel emocional profundo.

En términos estratégicos, Diaz ha enfatizado la importancia de la unidad y la
colaboracién, tanto dentro de la coalicibn Sumar como con otras fuerzas progresistas
del panorama politico espafiol. Ha abogado por la formacién de un frente amplio de
izquierda que integre diversas organizaciones y movimientos sociales, con el objetivo
de consolidar una fuerza politica cohesiva y efectiva capaz de enfrentar los desafios
contemporaneos con unidad y determinacion.

Asimismo, en su discurso, Diaz ha sido critica en sus posts con las politicas neoliberales
y ha cuestionado a aquellos partidos politicos que, a su juicio, perpetlian la desigualdad
y la precariedad laboral mediante politicas de austeridad. Propone alternativas basadas
en una mayor intervencion estatal y una redistribucion equitativa de la riqueza, con el fin
de fortalecer los servicios publicos y reducir las disparidades sociales y econémicas en
el pais.

La defensa de la democracia y los derechos humanos representa un pilar central en el
discurso de Yolanda Diaz en TikTok. En sus publicaciones, Diaz aborda temas criticos
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como la lucha contra la violencia de género, la proteccion de los derechos de los
inmigrantes y la promocion de la igualdad de oportunidades para todos los ciudadanos,
sin distincion de origen social o econdmico. Este énfasis en los valores democraticos y
los derechos fundamentales evidencia su firme compromiso con la construccién de una
sociedad inclusiva y justa, reflejando una dedicacion fuerte a la promocion de una
ciudadania equitativa y respetuosa de los principios democraticos.

4.2. PSOE

Durante la campafia electoral de 2023, Pedro Sanchez, lider del Partido Socialista
Obrero Espafiol (PSOE) y presidente del Gobierno en funciones, ha configurado un
discurso politico en TikTok que se distingue por multiples elementos caracteristicos. En
primer lugar, Sanchez ha enfatizado vigorosamente los logros de su gobierno durante
su mandato, destacando politicas que segun él han impulsado positivamente al pais.
Entre estos logros, se incluyen la creacién de empleo, el incremento del salario minimo,
asi como mejoras significativas en servicios publicos fundamentales como la sanidad y
la educacion. Ademas, ha subrayado la efectividad de las medidas adoptadas durante
la pandemia de COVID-19 y la subsiguiente recuperacion econémica, presentando su
gestion como crucial para el bienestar nacional. También se ha mostrado coloquial y
cercano tratando temas no politicos, como por hablando de musica en "La Pija y el
Quinqui", como se puede ver en la Figura 2.

Figura 2. Pedro Sanchez en hablando sobre musica en "La Pija y el Quinqui”

< Q la pijy la quinqui Buscar

Responer al comentario o

@ solotetartairdevdal
podcast y otras dos
fechas mas de taylor en
espaiia y me doy por
satisfecha mi cielo

Cuenta oficial de PS...

Respuesta a ®@angela \¥ ' #PedroSanchez
también es un poco #swiftie ;Verdad
@carlospeguer?

#PSOE #Gobierno #Espaiia #Adelante
#lapijaylaquinqui
menos

41 sonido original - psoe

@ Descubre més sobre las elecciones generales

Fuente: TikTok @psoe.

En linea con sus principios progresistas, el discurso de Sanchez en la red ha reafirmado
su compromiso con politicas que promuevan la igualdad de género, los derechos
LGTBIQ+ y la mitigacién del cambio climatico. Propuestas como el aumento del permiso
de paternidad y medidas para combatir la violencia de género reflejan su agenda
progresista en materia social. Asimismo, ha enfatizado la transicion ecoldgica y la
necesidad urgente de reducir las emisiones de carbono, posicionandose como un lider
comprometido con el desarrollo sostenible y la justicia ambiental.
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Sanchez también ha apelado en TikTok a la unidad y estabilidad como pilares
fundamentales para el futuro de Espafa, contraponiéndose a la polarizacion politica y
defendiendo la necesidad de un gobierno sélido capaz de garantizar continuidad en las
reformas iniciadas. En este sentido, ha advertido sobre los riesgos de un retroceso en
derechos y libertades bajo un gobierno de derechas, criticando abiertamente a partidos
como el Partido Popular (PP) y Vox por sus supuestas politicas regresivas y su amenaza
a los avances sociales alcanzados.

Ademas de su enfoque en politicas sociales y ambientales, Sdnchez ha abogado en
TikTok por una recuperacion econdmica inclusiva que beneficie a todos los sectores de
la sociedad. Sus propuestas han girado en torno a fortalecer el Estado del Bienestar
mediante un aumento en la financiacion para la sanidad publica, la garantia de
educacién gratuita desde la infancia y mejoras en las pensiones, con el objetivo de
asegurar el acceso equitativo a servicios publicos de calidad para todos los ciudadanos.

Finalmente, en el ambito internacional, Sanchez ha subrayado en la red la importancia
de mantener buenas relaciones con otros paises y ha reafirmado el compromiso de
Espafia con la Union Europea. Ha abogado por una politica exterior basada en la
cooperacion y el multilateralismo, enfatizando la integracion europea y la colaboracién
en temas globales como el cambio climatico, la seguridad y los derechos humanos.

4.3. Partido Popular (PP)

Durante la campafia electoral 2023 en Espafia, el Partido Popular (PP) articul6 un
discurso en la red social TikTok centrado en la estabilidad econémica, la moderacién
politica y la unidad nacional. El PP, tradicionalmente posicionado en el centro-derecha
del espectro politico espafiol, intentd presentarse como una alternativa sensata y eficaz
frente a lo que describieron como la polarizacion y el desgaste del gobierno de coalicién
de izquierda.

Uno de los ejes principales del discurso del PP fue la economia. El partido propuso una
serie de reformas fiscales orientadas a reducir la carga impositiva sobre las familias y
las empresas, con el objetivo de estimular el crecimiento econémico y la creacion de
empleo. Destacaron su compromiso con la responsabilidad fiscal, proponiendo un
control riguroso del gasto publico y la reduccién del déficit. Este enfoque buscaba atraer
a los votantes preocupados por la situacién econémica y deseosos de estabilidad y
previsibilidad en las politicas gubernamentales.

En cuanto a la politica territorial, el PP enfatizé en su red la importancia de mantener la
unidad de Espafia y el respeto al marco constitucional. Sin embargo, adoptaron un tono
mas moderado que Vox respecto a las autonomias, reconociendo la necesidad de
didlogo y colaboracion con las regiones, aunque sin ceder a demandas
independentistas. Este enfoque pretendia ofrecer una imagen de equilibrio entre la
centralizacion y el respeto a la diversidad territorial del pais.

El Partido Popular también hizo hincapié en la seguridad y la justicia en algunos de sus
videos. Proponiendo un incremento de los recursos destinados a las fuerzas de
seguridad y una mejora en las condiciones laborales de los agentes, el PP buscé
transmitir un mensaje de firmeza frente a la delincuencia y el terrorismo, acudiendo a
algunos actos para apoyar a la familia de Miguel Angel Blanco, asesinado por ETA en
1997, como se puede ver en la Figura 3. Asimismo, el PP abogé por mostrar un discurso
en Tiktok que apora una reforma del sistema judicial para hacerlo mas eficiente y
accesible, promoviendo al mismo tiempo un respeto estricto al Estado de derecho.

Figura 3. Alberto Nufiez Feij6o en Ermua apoyando un acto recordando a Miguel Angel Blanco
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; S e

I A R e
Feij6o en Ermua #paisvasco R R
fia #viral #parati -

41 sonido oﬁginal - partidopopular

@ Descubre més sobre las elecciones generales

Fuente: Tiktok @ partidopopular.

En el ambito social, el discurso del PP se centro en la defensa de los valores
tradicionales, pero con una postura mas inclusiva y menos combativa que la de Vox.
Prometieron apoyar a las familias a través de politicas de conciliacién laboral y familiar,
y defendieron un sistema educativo basado en la calidad y la libertad de eleccién de los
padres. Al mismo tiempo, evitaron entrar en confrontaciones directas sobre cuestiones
de género y diversidad, buscando una imagen de partido moderado y abierto al didlogo.

En términos de politica exterior, el Partido Popular reafirmé en sus videos su
compromiso con la Unién Europea y la OTAN, destacando la importancia de Espafa
como actor clave en el escenario internacional. En algunas de sus publicaciones
defendieron una politica exterior basada en la cooperacién y la defensa de los intereses
nacionales, asi como una mayor participacion en la resolucién de crisis internacionales
y en la promocién de la democracia y los derechos humanos.

4.4. Vox

El discurso del partido politico Vox en TikTok durante la campafia electoral de 2023 se
centrd en varios temas clave que reflejan su ideologia y estrategias para captar el apoyo
del electorado. Vox, conocido por su postura nacionalista y conservadora, utilizé6 una
retérica mas agresiva que apelaba a los sentimientos de patriotismo y seguridad,
buscando consolidar su base de votantes y atraer a nuevos seguidores descontentos
con el estatus quo politico.

Uno de los pilares fundamentales del discurso de Vox en redes sociales fue la defensa
de la unidad de Espafia. El partido enfatizé la necesidad de mantener la integridad
territorial del pais, oponiéndose firmemente a los movimientos independentistas en
regiones como Catalufia y el Pais Vasco. Esta postura se tradujo en propuestas
legislativas para reforzar la centralizacion del poder y reducir las competencias
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autondémicas, argumentando que una Espafia unida es esencial para la estabilidad y
prosperidad nacional.

En materia de inmigracion, Vox adoptd una postura restrictiva, proponiendo medidas
mAas severas para controlar la entrada de inmigrantes y solicitantes de asilo. El partido
argumentd en algunas de sus publicaciones que una inmigracion descontrolada pone
en riesgo la seguridad y los recursos del pais, y abog6 por politicas que prioricen a los
espafoles en el acceso a servicios y empleos. Este enfoque buscaba capitalizar el temor
y laincertidumbre de ciertos sectores de la poblacion frente a los cambios demogréaficos
y econdémicos. También se mostr6 en contra de la Agenda 2033, como se puede ver en
la Figura 4.

Figura 4. Santiago Abascal proponiendo acabar con la Agenda 2030

Buscar

VOX Espana = @ f23 . hacen dfa(s)

iSi A ESPANA! #VotaVOX #Abascal
#viralvideo #tiktokespana #parati
#presidente

43 sonido original - vox_espana

@ Descubre mas sobre las elecciones generales

Fuente: TikTok @vox_espana.

La defensa de los valores tradicionales y la critica al feminismo y la ideologia de género
fueron otros componentes centrales del discurso de Vox. El partido se presenta como
el defensor de la familia tradicional y se opuso a las leyes y politicas que, segun ellos,
promueven la discriminacién positiva y los derechos especiales para ciertos grupos.
Este enfoque incluyd una retdrica combativa contra el feminismo, al que acusaron de
promover divisiones y atacar a los hombres.

En términos econémicos, Vox propone en su discurso una reduccion significativa de los
impuestos y la eliminacion de lo que consideraban "gastos innecesarios" en el sector
publico. Su discurso econémico apelaba a la libertad de mercado y la reduccion del
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tamafo del Estado, con la promesa de estimular la economia y generar empleo a través
de menos intervencion gubernamental.

Por ultimo, la seguridad y la ley y el orden fueron temas recurrentes en el discurso de
Vox. El partido abog6 por un aumento de los recursos y poderes para las fuerzas de
seguridad, asi como por penas mas severas para delitos graves. La narrativa de mano
dura contra la delincuencia y el terrorismo buscaba proyectar una imagen de fuerza y
control, en contraposicion a lo que calificaban como la "blandura” de otros partidos.

5. Conclusiones

Las campafas electorales en Espafia han experimentado una evolucion significativa
para adaptarse a los cambios tecnoldgicos, sociales y politicos, adoptando estrategias
mas sofisticadas y centradas en la ciudadania para llegar a los votantes y movilizar el
apoyo electoral. Este proceso de transformacion refleja una continua adaptacion a los
avances tecnolégicos y a las dindmicas sociales contemporaneas.

Desde el predominio de los medios tradicionales hasta la implementacién de estrategias
digitales avanzadas, las campafias se han modificado para mejorar la comunicacién y
la interaccion con los votantes. La profesionalizacion y el uso del marketing digital han
permitido a los partidos politicos alcanzar a un electorado mas diverso y exigente,
demostrando que la innovacién y la adaptacién son elementos clave en el éxito de las
campafas electorales modernas.

Las redes sociales han cambiado fundamentalmente la manera en que los partidos
politicos se comunican con los votantes y han alterado la dinAmica de las campafias.
Plataformas como TikTok han sido adoptadas por los partidos politicos espafoles para
sus campafas, permitiendo una mayor interaccion, segmentacion y personalizacion del
mensaje. Esta comunicacién bidireccional permite a los votantes interactuar
directamente con los candidatos y expresar sus opiniones, creando una conexiéon mas
personal y cercana.

En el contexto de la coalicibn Sumar, el discurso de Yolanda Diaz en la campafia
electoral de 2023 en TikTok se ha caracterizado por una combinacion de propuestas
concretas, apelaciones emocionales y un llamado a la unidad y a la accién colectiva. Su
enfoque en la justicia social, la proteccion de los trabajadores y las politicas progresistas
refleja un intento de movilizar a una base diversa de votantes, desde trabajadores
precarios hasta jovenes preocupados por el medio ambiente y la igualdad.

La estrategia adoptada por Sumar en la plataforma TikTok se fundamenté en la creacién
de contenido viral y entretenido que se alineara con las caracteristicas distintivas de
dicha red social. Esta estrategia se materializ6 a través de la produccién de videos
breves y humoristicos destinados a captar la atencién de una audiencia joven y
dindmica. Un ejemplo emblematico fue la difusién de un video que alcanzé viralidad,
siendo visto por mas de 60.000 usuarios en TikTok. Este video, presentado bajo la
premisa de estar hackeado, integré elementos como imagenes de gatos pixelados,
montajes de baja calidad y efectos de sonido predefinidos, configurandose como un
meme gue generd una significativa interaccion y debate en las redes sociales.

El discurso de Pedro Sanchez en la campafia ha sido una mezcla de defensa de los
logros de su gobierno, propuestas progresistas y llamados a la unidad y la estabilidad.
Ha buscado presentar al PSOE como la opcién responsable y capaz de continuar con
las reformas necesarias para un futuro prospero y equitativo, al tiempo que critica a la
oposicion por representar un riesgo de retroceso en los derechos y el bienestar de los
ciudadanos. El PSOE también utiliz6 TikTok para crear contenido atractivo y
entretenido, como videos de Pedro Sanchez reconociendo ser fan de Taylor Swift o
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hablando sobre musica en "La Pija y el Quinqui”, utilizando humor y elementos visuales
para atraer a una audiencia mas joven.

Por otro lado, el discurso del Partido Popular y su dirigente Alberto Nufiez Feij6o en
TikTok se centr6 en la promesa de estabilidad econdmica, moderacion politica y defensa
de la unidad nacional. Con un enfoque en la responsabilidad fiscal, la mejora de la
seguridad y la justicia, y un respeto equilibrado por las autonomias, el PP intent6
consolidarse como una opcion fiable y sensata frente a la polarizacién y las
incertidumbres del panorama politico espafiol. La estrategia del PP en TikTok se basé
en la creacién de contenido visualmente atractivo, la participacién en tendencias virales,
la interaccion directa con los usuarios y el uso de humor y creatividad, adaptandose a
las dinamicas propias de la plataforma y conectando de manera efectiva con una
audiencia joven y diversa.

Finalmente, el discurso de Vox, liderado por Santiago Abascal, estuvo marcado por una
fuerte retorica nacionalista, conservadora y de rechazo al multiculturalismo y las
politicas progresistas. A través de su enfoque en la unidad de Espafia, el control de la
inmigracion, la defensa de los valores tradicionales, la liberalizacién economica y el
reforzamiento de la seguridad, el partido trat6 de consolidar su posicibn como una
alternativa firme frente a los demas partidos. Ha desarrollado mensajes simples y
contundentes que son faciles de entender y compartir, lo que facilita su difusion y
amplifica su alcance.

Vox ha logrado un notable éxito en las redes sociales durante las elecciones generales
de 2023 en Espafa debido a una combinacion de estrategias de comunicacion claras y
directas, asi como un dominio efectivo del marketing digital. El partido ha sabido
adaptarse a las dinamicas propias de la plataforma y generar un fuerte compromiso con
una base de seguidores activa y comprometida, contribuyendo significativamente al
éxito del partido en TikTok y permitiéndole expandir su influencia y alcanzar a una
audiencia clave durante la campafa electoral.
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